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二、报告目录及图表目录

当O2O的热潮席卷向各个行业时，服装业也不例外。据了解，国内第一家专注于中产
阶级男士服装定制的O2O项目即将于11月30日内测上线。拉链互动科技推出的第一款AND
系列西服，以其1998元高性价比的价格打响服装产业O2O化的第一枪。

近年来我国服装消费已经从单一的遮体避寒的温饱型消费需求转向时尚、文化、品牌
、形象的消费潮流，服装行业面临转型升级压力，产业规模增速不断下降。2018年上半年
，限额以上单位服装类商品零售额累计4792亿元，同比增长10.1%，增速实现触底反弹。

2011-2018年我国限额以上单位服装类商品零售额
数据来源：商务委

我国服装行业经过多年发展，已经形成了以零售成衣品牌为主体、定制服装为补充的
行业格局。消费者的消费意识越来越高，而中产阶级对合身的高品质定制服装需求更加强烈
。整体来看我国服装行业2016年触底，2017年开始回暖，2018年延续复苏趋势。

2013-2018年中国服装定制市场规模情况
数据来源：商务委
2013-2018年中国服装定制市场规模增长情况
数据来源：商务委

服装定制已经从单纯的区域中走出来，品牌化将是一个趋势。而从品牌发展看，今后
一个时期服装自主品牌结构将进一步细分，品牌差异化特征将日益明显，高端品牌、大众品
牌、快销品牌共同发展，满足不同层次、不同群体的市场需求。

随着现代网络对人们生活的影响越来越深入，电子商务极大地刺激了消费者的购买欲
。而服装服饰类产品作为网购的第一大品类，销售渠道拓展为C2C、B2C、O2O、虚拟试衣
间等新模式、新技术相结合，移动端销售增长迅猛，内部结构优化，未来仍有巨大的发展空
间和潜力。（JP  YZ）

【报告大纲】

第一章 O2O发展概述
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二、O2O模式的发展
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二、各经济带O2O发展水平
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一、互联网重构行业的供应链格局
二、互联网改变生产厂商营销模式
三、互联网导致行业利益重新分配
四、互联网改变行业未来竞争格局
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第二节 服装定制行业发展前景预测分析
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二、服装定制电商渠道渗透率分析
第四节 电商行业未来前景及趋势预测
一、服装定制电商行业市场空间测算
二、服装定制电商市场规模预测分析
三、服装定制电商发展趋势预测分析

第四章 O2O模式的发展及主要类型
第一节 导流类O2O模式
一、团购
二、导航
三、APP入口
四、单品爆款



观研报告网 www.chinabaogao.com

第二节 整合类O2O模式
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分析师对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的
发展方向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/fuzhuang/420307420307.html
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