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二、报告目录及图表目录

随着新的传播媒介和传播技术的出现以及融合，传媒业可以划分为电视媒体、广播媒体、网
络媒体、纸质媒体（包括报纸和杂志）以及新兴但是前景美好的移动媒体。每种媒体由于自
身所具有的特点和属性，各自有各自的优势，在2008年奥运会的带动下，整体传媒业都大
发展的情况下，每种媒体都会具有不错的机会，但是由于不同媒体在进行奥运报道时所具有
的报道和展示方面优势的不同，其所能够得到的市场份额也自然会不同。据估计，2008年
北京奥运会至少会给中国传媒业带来600亿美元的商机。一般认为，传媒业的商机包括3部
分：一是国际奥委会全球战略合作伙伴和北京奥组委2008战略合作伙伴、赞助商、供应商
的广告费用；二是由奥运派生的商机，比如媒体可以借机加强与行业协会合作、扶持民族品
牌；三是开发市场需要的产品，比如网站针对外国游客开发的中介服务。
2008年是传媒的盛宴，预计中国传媒产业的总产值约为5440亿元，各细分行业的产值分别
为：电影产业的产值为78.4亿元，音像制品产业的产值为43.7亿元，移动媒体的产值为1249
.1亿元，网络媒体的产值为350.9亿元。从传媒产业内部各行业的增幅看，除报纸发行和期
刊发行两个行业外，其他各行业的产值均有不同程度的增长。
未来5年我国将形成管制逐渐放松、市场竞争日趋激烈和公平的传媒行业环境，随之将会有
跨媒体、跨区域的传媒企业集团产生。比照国外传媒行业发展经验，乃至国内外其他行业发
展轨迹，这种跨媒体、跨区域的混合媒体产业模式，也必将是我国传媒产业的发展趋势。在
此进程中，资本市场将为此提供强大的支撑力。
在中国市场，报纸、广播、电视三足鼎立，而且它们分别占据着相当大的受众市场，但细细
分析就不难发现，三大传媒所分别占有的受众需要的服务，网络传媒同样能够提供。网络传
媒作为一支新兴力量异军突起，迅速汇集了千百万“大军”，并大有改变传统媒介格局之势。
近几年来，由于市场竞争机制和国家产业政策的引导，以及信息技术的迅猛发展，我国传媒
业获得了前所未有的发展机遇，传媒产业化进程不断加快。特别是国际传媒业规模化、集中
化和全球化趋势的推动，传统的单一传媒的生存空间越来越受到挤压，我国传媒业正面临重
大的转型期，呈现集团化、规模化的发展趋势。
本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家商务部、中国新闻出版总署、中国海关、国务
院发展研究中心、等公布和提供的大量研究资料，对我国的传媒业进行了全面的分析。报告
首先介绍了传媒的定义、行业特点及社会角色定位等，接着分析了国际国内传媒产业及市场
的发展概况，然后分别研究了电视媒体、广播及其他媒体的发展情况。随后，报告详细分析
了行业的竞争格局情况、资本运作状况、存在问题及对策分析和投资回报情况。报告最后还
探讨了传媒产业的发展前景及趋势，是传媒企业、投资机构、相关新闻出版单位等准确、全
面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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